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【农民问题】

中国“新农人”形象的媒体话语建构

———基于央视网《奋斗的新农人》栏目的分析
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摘 　 要：近几年，我国农村涌现的农民新群体———“新农人” ，日益成为农业发展和农村建设的生力

军。 本研究从微观媒体话语的文本结构和话语策略以及宏观社会意义两个层面分析央视网“三农”
频道《奋斗的新农人》栏目报道对于“新农人”形象的建构。 研究发现：新闻媒体对“新农人” 形象的

塑造主要集中于对其坚韧不拔、勤于钻研、创造求新和具有社会责任感等良好品质的刻画；此外，该

栏目通过指称策略、述谓策略、视角化策略和强化策略构建了有情怀、有工匠精神、有创新精神、具有

社会责任感的“新农人”形象，改变了传统农民群体愚昧、守旧、蛮干、落后等消极刻板形象，并且农民

作为媒体话语权力体系中的“他者化”地位被削弱，其话语权不再被忽略和漠视。 媒体话语背后隐藏

的话语权以及国家对“新农人”的支持和引导影响着社会大众对“新农人” 形象的认知，对促进更多

“新农人”参与农业发展和农村建设、带动农民致富具有积极意义。
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一、引言

近几年，我国农村涌现出的新兴群体———“新农人” ，优化农村产业结构，推动农业发展，成
为我国农业发展和农村建设中的一支新的生力军 ［１］ 。 这个人群中有回乡的大学教授、海归的博

士，还有为农户与消费者搭建平台的转型者。 他们在农业的不同方面进行摸索，有着不同的经

历，但都被赋予了相同的身份标签———“新农人” 。 这个人群逐渐成长壮大，成为先进农业技术

的应用者和开拓者。
“新农人”这一概念，和农民相关，又不同于传统意义上的农民。 从广义上讲，不是传统的农

民却在从事农业及其相关行业的人，都可以被称为“新农人” ［２］ 。 新闻报道作为大众传媒传播

信息的最普遍形式，塑造新闻报道对象的媒介形象，影响着大众对于报道对象的社会认知 ［３］ 。
福柯认为话语具有建构性 ［４］ 。 根据话语建构理论，媒体话语具有塑造不同形象的社会功

能，具有强烈的意图性、导向性和建构性 ［５］ 。 从语言学角度出发的媒体话语形象建构研究主要

集中于对国家形象 ［６］ 、城市形象 ［７］ 、企业形象 ［８］ 、机构形象 ［９］ 和社会群体形象 ［１０］ 的研究。 尽管

有学者对农民群体形象进行分析，但没有具体到“新农人”这一新兴群体特征的形象研究上，只
有对农民形象以及农民群体展示的新形象的研究。 如黄赤澄 ［１１］ 以镜像理论、再现理论为基础，
以梵·迪克的话语分析作为分析路径，研究《农民日报》在新闻报道中所呈现的农民形象。 李

星萱 ［１２］ 通过文献研究法探究“快手”这一短视频平台出现的“新农民” ，探究其“新农民”形象。
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相比之下，对“新农人”这一新群体形象的话语建构研究较为鲜见，仅有李露萍 ［１３］ 从社会学角度

对当代“新农人”身份构建过程进行研究，探究该群体在日常活动中是如何实现身份转变、凸显

群体特征、展示群体的自我身份建构过程。
当前，“新农人”群体大量涌现，农民队伍出现新群体，农业发展呈现新业态，农村出现新细

胞 ［１］ 。 这不仅意味着农民身份的外延发生了变化，更象征着“新农人”群体形象的全新建构，而
这种身份的变化和形象的建构同时影响着该群体的社会认同。 随着有关“新农人”的报道越来

越多，我们认为有必要剖析媒体报道对于“新农人”形象的构建，从而加深对这一新兴群体的了

解，管窥“新农人”群体的社会认同。
基于此，本文通过央视网“三农”频道《奋斗的新农人》栏目中对“新农人”的相关新闻报道

以及对“新农人”形象的建构，从微观层面分析文本话语结构和媒体话语生产者的话语策略，即
关注话语生产者以何种方法塑造了何种形象，并从宏观层面分析使用相关话语策略建构特定形

象的社会动因。 通过对该栏目中讲述的一个个关于“新农人”带领农民脱贫致富的鲜活奋斗事

例进行分析，揭示当今中国农业领域“新农人”的奋斗历程和成功经验，致敬他们的坚守或回

归，并启迪和带动更多的奋斗者加入“新农人”的行列，助力农业农村发展和农民增收致富。

二、语料收集与理论框架

本研究选取央视网“三农”频道《奋斗的新农人》栏目中 ２０１９ 年 ９ 月 ３０ 日至 ２０２０ 年 ９ 月 ３
日对“新农人”的相关新闻报道为研究语料，一个新闻标题及其具体报道为一条，共计 ２２５ 条报

道。 报道内容主要为“新农人”个人事迹介绍以及社会评述。 其中对“新农人”个人事迹的介绍

包含“新农人”的个人身份、致富原因、原来从事行业、现从事行业、身份转变原因等内容。
本文以批评话语分析中的“社会－认知”方法为理论框架。 批评话语分析认为话语是一种社

会实践，与社会有着辩证关系，在被社会形势、体制和结构塑造的同时也反作用于它们，这有助

于保持、再现或者改变社会行动者的社会地位与情况 ［１４－１５］ 。 这种话语分析以社会实际问题为

研究出发点，综合语言学、社会学、哲学等多种学科的理论视角对语篇在社会生活中的作用进行

多学科、跨学科乃至超学科的研究 ［１６］ 。 目前，在研究方法方面，批评话语分析主要有 Ｆａｉｒｃｌｏｕｇｈ
的“辩证－关系”方法、Ｗｏｄａｋ 的“话语－历史”方法和 Ｖａｎ Ｄｉｊｋ 的“社会－认知”方法。 Ｗｏｄａｋ［１７］

认为，大脑的认知功能可以将话语、语言和社会三者联系起来，认知方法是了解话语和社会关系

的最佳途径。 批评话语分析的“社会－认知”视角从话语所反映的社会问题或者社会现象入手，
通过分析话语文本来揭示其中潜藏的心理模型，探讨相应的社会政治背景 ［１８］ 。 长期以来，由于

媒体以及传统文化作品、文学作品等对农民愚昧、守旧、蛮干、落后的负面形象的刻画，大众对农

民形象的社会认知未有改观，其背后是媒体文本生产者的话语方式影响了农民形象的塑造，这
种社会效果的产生离不开文本生产者的话语使用。 致力于探究话语、权力和社会三者关系的批

评性话语分析是探究媒体话语建构形象的重要方式，其社会认知法通过认知媒介连接了社会结

构和话语结构，用于解释某些社会现象或媒介形象的建构过程。
Ｖａｎ Ｄｉｊｋ［１９］ 认为，新闻话语中的意识形态构建更多依托不同的文本结构和与这种结构“相

互纠缠在一起的”新闻制作过程中的策略选择。 本研究据此从媒体报道中“新农人”的形象特

点入手，对媒体话语的文本特征和话语策略运用两个方面进行微观语言分析。 其中，文本特征

又包含关于形式的互文性分析和关于内容的主题述题分析。 语篇的互文性是指语篇生成过程

中各种语料相互交叉，一个文本与其他文本相互影响、相互关联的特性 ［２０］ 。 通过分析文本间的

互文关系可以探究话语之间的相互作用关系。 汉语句子分为主题和述题两部分。 主题为话语

的出发点、谈论的对象，而述题是话语的核心，是对主题的描述与评论 ［２１］ ，由此可以探究了解不
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同位置的主题、述题对话语意义的影响。 此外，话语生产者通过话语来实现某种话语目的，为了

实现某种目的，话语生产者通过话语策略实现话语功能。 本研究根据 Ｒｅｉｓｉｇｌ 和 Ｗｏｄａｋ［２２］ 对话

语策略的相关论述，讨论 ４ 类话语策略，即指称策略、述谓策略、视角化策略、强化策略，对“新农

人”形象的建构作用。

三、新闻报道对“新农人”形象的建构

张红宇 ［２３］ 认为新型农民应具备以下 ４ 点特征：一是有情怀，二是有工匠精神，三是具有创

新意识，四是具备社会责任感。 根据以上特点，笔者结合语料分析发现，新闻媒体塑造了乡土情

怀、感恩奉献、踏实肯干、坚韧不拔（有情怀） ，勤于钻研、精益求精（有工匠精神） ，眼光超前、创
造求新（具有创新意识）和具有社会责任感的“新农人”形象。 区别于以往埋头苦干、指望自己

眼前一亩三分地的落后孤立的农民形象，“新农人”被塑造为勤于钻研新技术，不断开拓进取，
努力提高自身经营管理能力，吐故纳新，致力于成为适应现代农业发展的高素质人才，并且利用

自己的知识与技术造福他人的形象。 基于以上对“新农人”形象的分析，下文将通过例证探讨

新闻文本的形式、内容特征及其话语策略运用。
（一）媒体话语文本特征

１．互文性分析

语篇的互文性可以视为不同声音之间的相互作用关系，不同的话语属于不同的群体 ［２４］ 。
新闻语篇不可避免地带有互文性，互文性能凸显新闻报道的真实性、客观性和可读性。 例如：

（１）一次走访村民的路上，张巍婷吃了一口村民塞过来的馒头，“咬一口，真香！ 瞬

间找到了小时候的味道”……不打农药、不施化肥、不浇水，产量虽低，口感却好……她

把这个带有“童年味道”的馒头送给北京的朋友品尝，还找到相关实验室来检测。 很

快，专家给出的结论是“硬质麦生长周期长，钾元素和植物蛋白含量都更高” ，张巍婷欣

喜若狂，馒头筋道是有科学道理的。
以上是对“新农人”张巍婷如何改进农副产品的报道，其中报道者直接转述了张巍婷的原

话，“咬一口，真香！ 瞬间找到了小时候的味道” ，揭示了“新农人”坚持改良农副产品的原因，塑
造了“新农人”不忘初心、执着进取的形象。 之后，报道者又直接引述了专家对该产品的评价，从
侧面验证了张巍婷对农产品进行改进背后的科学性，展示了不断钻研、精益求精的“新农人”形象。

２．主题和述题

本研究通过对主题和述题进行语法结构的分析，旨在了解“新农人”在语篇中的不同位置对

其形象建构有何影响。 由于新闻标题是一条新闻内容的最精练概括，我们将对《奋斗的新农

人》栏目中各个新闻标题进行汇总分析，得到该媒体“新农人”报道的主要主题和主要述题。
语料分析发现，新闻标题的报道主题主要集中为“新农人”的初始身份来源，“新农人”组成

结构丰富多样，社会各层次群体都有参与，涉及多个民族、不同行业、不同学历和多个年龄段。
述题表述主要包含“新农人”的致富缘由、身份转变后所带来的个人收益以及社会评价。 致富

缘由涉及“新农人”从事的农业产业类型，农林牧副渔 ５ 种产业类型均有出现。 “新农人”不是

只重复前人的农业技术，而是利用自身知识、技术以及新时代产业模式进行科学规划、智能管

理、规模生产，从而发展致富。 这种发展模式带来的个人收益十分可观。 个人收益主要表现为

“新农人”的创业收入，如《门外汉创业卖鸭蛋 靠口碑实现年销售额 ４０００ 多万（元） 》 。 社会评

价则更多是对“新农人”个体品质的评价及其带来的社会效益，如《肩扛责任，他带领村里的乡

亲共同发财》 。 这种社会效益主要表现为带领群众增收致富。
少部分主题涉及“新农人”发展地区，如《四川开江：抓培训发补贴 助大学生返乡创业》 《湖
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北远安：扶持鼓励创新创业》 ，其述题主要表现为支持引导“新农人”发展的具体政策，以促进该

地区返乡人员就业，打好脱贫攻坚战，以促进小康社会的全面建成。
通过梳理新闻文本发现，新闻报道关于“新农人”主题的表述区别于传统的结构组成单一的

农民形象，可以说，传统意义上“农民的儿子是农民”的刻板偏见已被打破。 新闻报道是一种单

向向社会各界传递信息的媒介手段，媒体从业者将“新农人”的身份特点作为新闻标题的主题，
并从“新农人”的社会效益角度对其形象进行话语建构。 述题的表述区别于以往媒介话语权丧

失的农民形象 ［２５］ ，“新农人”对自我情况的描述被重视。 语句中不同信息的位置分布会对全句

意义产生不同的作用，出现在句子主题中的“新农人”具体形象体现出该群体社会参与的主动

性，通过述题的描述不断增加“新农人”的形象特点；相反，若“新农人”出现在述题中用于解释

其他相关主题，则反映了该群体发展的被动性和地位边缘化，仅仅根据社会进程的客观需要而

被动地参与社会发展。 以《他有多重身份 却一心只想守护绿水青山》为例，媒体作为“新农人”
事迹的客观转述者，高度浓缩概括“新农人”采访内容，尊重“新农人”话语。 媒体不止关注他们

形象转变带来的社会意义，而且关注他们的成长故事与想法感受，让农民自身的利益需求得到

更为有效的表达。 可见，农民这一群体以往被评价的“他者化”的位置逐渐被削弱，不再成为媒

介弱势群体，在媒体话语中掌握部分主动性，媒介话语权在一定程度上得到加强。
（二）媒体话语策略

关注话语生产者的话语策略有助于了解其如何利用不同话语策略来操控话语实践，从而解

释媒体对“新农人”形象的多方面、多层次建构方式。 本研究结合语料特点讨论 ４ 类话语策略，
即指称策略、述谓策略、视角化策略、强化策略，对“新农人”形象的建构作用。

１．指称策略

指称策略指通过对特定社会群体、客体、现象、事件及过程、行动进行指代来实现群体身份

的话语建构策略 ［２６］ ，往往用于凸显群体或个体的某种形象，因而是理解形象建构的关键。 研究

发现，语料中的指称策略多为他者指代。 例如：
（２）鬼门关里发现商机 他在那里打造财富传奇

（３）香港 ９０ 后贵州种花田 投身祖国扶贫事业

（４）放弃高薪职业回老家 曾嬿带领百姓奔小康

在上述例子中，新闻报道指代“新农人”的表述形式主要为诸如“他” “香港 ９０ 后” “曾嬿”
这类人称代词、身份标签化词语以及“新农人”姓名等第三人称。 媒体作为评价“新农人”的主

体，使用第三人称以“他者”的视角来评价“新农人”的方式意在客观介绍“新农人”群体的发展

情况，有利于建构“新农人”独立于读者群体的权威群外形象。
以（２）中的“他”为例，第三人称代词是语料中最为典型的指称方式。 根据 Ｂｒｏｗｎ 和 Ｙｕｌｅ［２７］

的研究，人称代词可用作间接回指语，其按照指称对象的不同类型可分为特指和类指。 这里我

们主要聚焦指称对象为特指。 这里的“他” ，先行触发语为“发现商机” ，指的是在地势险恶、风
大浪高，被人称作“鬼门关”的南麂岛发现奇特的鱼，创造商机的卢伊种。 由于第三人称代词的

理解要与特定的语境相结合，因此单单新闻标题中的“他”一词会引发读者思考，从旁观者的视

角体会“新农人”创业之不易，引发非农业创业者的共情之心，塑造了“新农人”坚韧不拔、勇往

直前的新时代创业者形象。
在上述 ３ 种指称中，对“新农人”身份标签化的词语值得我们进一步探究，因为这些词语揭

示了“新农人”的具体身份特征。 区别于以往固化的农民阶层，新时代的农民被注入新鲜血液，
成为农民新群体。 具体来说，“新农人”身份构成具有以下 ４ 个特点：

第一，“新农人”构成涵盖了多民族。 例如：
（５）傈僳族姐姐的芒果奇缘
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（６）苗家女养蛋鸡，鸡粪也能带来千万财富！
（７）扶贫彝族军官 心系大凉山

第二，“新农人”的构成涵盖了多行业。 例如：
（８）退役军人逐梦乡村田野

（９）９０ 后斫琴师的奋斗故事

（１０）大学教师辞职卖水果 产业融合实现年营销额 ６ 亿多元

（１１）供热大王为梦想回农村 要让荒山变绿林

（１２）互联网精英投身农业 靠小果子实现三产融合

第三，“新农人”的构成包含多学历层次。 例如：
（１３）女博士把草莓种出奇特景象 财富滚滚来

（１４）海归女硕士带领蜂农致富脱贫

第四，“新农人”的构成包含多年龄层。 例如：
（１５）他 ５３ 岁再创业 巧招养鱼一年卖出两千多万元

（１６）人到中年却丢了“铁饭碗”她做起小本生意却打造出大产业

（１７）８５ 后农场主的创业致富路

（１８）９０ 后新农人把家乡蜜橘卖出上亿元

２．述谓策略

Ｒｅｓｉｇｌ 和 Ｗｏｄａｋ［２８］ 认为述谓指语言上将某种质性赋予人、物体、事件、行动和社会现象的基

本过程和结果。 述谓可以是显性的，也可以是隐性的。 语篇制造者以句法、语义和语用等多种

形式实现述谓策略，如形容词、介词短语和关系从句可以将某些质性赋予人，隐含和预设可以强

化某些推导等 ［２９］ 。 通过观察发现，新闻文本生产者使用大量形容词、述谓动词等来描述新时代

“新农人”的品质特点，刻画“新农人”形象。 区别于微观语言层面的分析，这部分着重关注新闻

述题运用的话语策略。 例如：
（１９）他奇思妙想发树财 淘汰果树一棵卖上千元筑巢引雁归

（２０）眼光超前 他让一棵苗木价值增长十倍左右

（２１）不按套路出牌 刘强养鱼年销售额突破 １２ 亿元

（２２）逆势而为的“新农人” ：线上线下齐发力 “黄花姐”让农户更有底气

以上 ４ 个例子为我们揭示了“新农人”具有的个人品质，而这些品质与他们在农业这一新行

业里能够取得成功息息相关。 另外，这些可贵品质所带来的社会效益亦在述题中有所体现，主
要表现为“脱贫、致富、增收” ，这是区别于以往农民群体所表现出来的新特征、新形象。 例如：

（２３）身残志坚的种药人带动村民共同脱贫致富

（２４） “铁姑娘”钱薇竹石山筑梦 带领村民种植石斛致富增收

３．视角化策略

表征视角化策略常见的语篇手段为引述，分为直接引述和间接引述。 此外，还存在一种更

为隐蔽的引述策略，即言语行为引述。 言语行为引述仅对引文内容提供极少的陈述，而话语作

者也不必忠于原文，话语作者对引文的主观操纵性较直接引述和间接引述更强 ［３０］ 。 新闻媒体

多采用言语行为引述，以第三者的视角陈述、评判“新农人”的行为。 如例（２２） ，新闻媒体对“新

农人”采访内容进行高度概括，从新闻话语构建者的旁观者视角简要陈述了“新农人”个人特

征、从事行业类型及其创业结果，客观表达了对“新农人”在推动农民脱贫致富方面所付出的努

力及对其取得成果的高度肯定。 由此，新闻媒体塑造了一个发展农村、贡献社会、具有高度社会

责任感的新时代农民形象。
另外，新闻媒体生产者还结合少量直接引述，使得“新农人”形象有据可循、有源可溯。 如
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（２２）中的“黄花姐” ，由于陕西大荔县苏村镇是黄花菜种植的集中区，那里几乎家家户户都种植

黄花菜，当地村民李玉婷和黄花菜打了 ２０ 多年交道，因此乡亲们都亲切地称她“黄花姐” 。 这里

的“黄花姐”并不是媒体赋予这位“新农人”的称号，而是通过采访得知其有这一称号。 再如例

（２４） ，由于钱薇竹在坡老村的大山上成功种植了铁皮石斛，带领该村贫困户致富增收，由此得

到“铁姑娘”的称号。
４．强化策略

强化策略通过强化特定话语的话外之意来限定一种观点的总体地位，加强话语的言外之

力，以强化言者对某一事件的态度 ［２８，３１］ ，主要体现于情态手段的运用。 情态系统分为义务情态

和认识情态两类，义务情态与逻辑上的义务和允许有关，而认识情态主要涉及说话人的认识和

信仰 ［３２］ 。 例如“我一定要站起来” ，新闻媒体采用第一人称视角，模拟“新农人”心情与立场，使
用表达义务的高值情态词“一定” ，建构了坚韧不拔、不畏艰难的“新农人”形象，表明了“新农

人”改革农村的决心，塑造了有决心、有信心的新时代农人形象。 例如《父子智斗却能年入千

万！ 他的秘密竟在……》，新闻文本生产者使用表达认识情态的“却” “竟”等高值情态词增强语

气，塑造了创造出巨大社会财富、创造求新、充满智慧的“新农人”形象。 本文所研究的语料中

媒体话语生产者主要是用强化策略从第三方客观视角表达对“新农人”所创造的巨大社会财富

的惊叹之意，主要表现为“竟” “永不”等高值情态词的使用，但这类情态词的分布在所研究的语

料中并不普遍，并未给读者营造出“标题党”的氛围。
通过分析媒体的话语策略，本文发现媒体报道“新农人”所使用的话语策略丰富多元，从整

体上塑造了有情怀、有工匠精神、有创新精神、有社会责任感的“新农人”形象，显示出媒体对

“新农人”群体充满希望、饱含鼓励的积极态度，改变了农民愚昧、守旧、蛮干、落后等传统的负

面刻板形象。

四、“新农人”形象建构的社会动因

通过微观层面的文本结构和话语策略分析，本研究发现新闻媒体使用述谓策略、视角化策

略、指称策略、强化策略，客观、公正、积极地肯定并塑造了坚韧不拔、勤于钻研、创造求新、具有

社会责任感的“新农人”形象。 不同于以往农民群体，“新农人”的话语权得到增强，社会贡献和

影响力逐渐扩大，新闻媒体全面塑造了“新农人”作为新时代农民的形象。
媒体话语作为机构话语，有着绝对的话语权力，对社会大众的认知起着重要作用。 研究发

现，《奋斗的新农人》新闻报道不只是简单地叙述或介绍“新农人”群体，同时也传递着特定的思

想观念，促使社会大众形成有关“新农人”形象的认知框架。 新闻媒体对于“新农人”形象的塑

造受到中国传统社会文化、国家方针政策等多重影响。 第一，中国是传统的农业大国，农民基因

根植于每一个中国人的热血里，社会大众对农民群体有着最为熟稔亲切的认识，农业农村农民

的发展受到中国人民的普遍关注。 第二，国家对“三农”问题的高度重视促使媒体对“新农人”
相关议题持有积极正面评价。 实施乡村振兴战略是党的十九大为解决关系国计民生的“三农问

题”所做出的重要部署。 习近平总书记强调：民族要复兴，乡村必振兴。 推动乡村人才振兴，要
把人力资本开发放在首要位置。 引导、扶持、培训一批有文化、懂技术、善经营的乡村人才加入

乡村振兴建设，突破乡村人才短缺制约，是落实乡村振兴战略的关键一环。 李克强总理在 ２０１９
年政府工作报告中明确提出“支持返乡入乡创业创新” ，并在座谈会上表态，鼓励支持更多有志

青年成为新型职业农民。 政策不断利好，让越来越多的年轻人带着新知识、新技术、新理念返回

农村创业。
中国传统社会文化、国家方针政策共同助推“新农人”的乡村振兴梦，“新农人”群体对农业
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发展、农村建设和农民增收致富所带来的积极影响得到了有效宣传。 多年来，社会各界对“农

民”群体的印象已固化为“落后” ，认为他们是“守旧”的代名词。 然而，随着越来越多掌握着新

技术、具有新思维的来自社会各行各业的人才涌进农村，为优化农村产业结构、促进农村改革发

展做贡献，不仅社会大众渐渐改变了对新时代农民的认知，而且更多的人会在这一潮流和趋势

的带动下留在农村或回到农村，参与农村建设和农业发展，帮助更多农民脱贫致富。

五、结语

在中国基本建成小康社会的背景下，部分地区发展仍有短板，而这些短板主要体现在农业

农村的发展滞后上，当然也包括区域之间发展的不平衡。 ２０２０ 年中央一号文件指出要持续抓

好农业稳产保供和农民增收，推进农业高质量发展，保持农村社会和谐稳定。 因此，必须做到农

业农村优先发展，实施乡村振兴战略，培养造就一支懂农业、爱农村、爱农民的“三农”工作队

伍。 在该政策的引领下，“新农人”群体涌现并为构建美丽新农村建设贡献出自己的巨大能量。
毫无疑问，“新农人”的新农业发展模式是带动农业农村农民发展的重要武器。 “新农人”群体

是推动农业增产、农民增收，引领农村发展，促进农业高质量发展，确保脱贫攻坚战圆满收官，确
保农村同步全面建成小康社会的重要力量。

针对这一新兴群体，本研究以批评话语分析为理论视角，通过微观层面的文本结构和话语

策略重现了媒体话语构建“新农人”形象的过程，并结合宏观层面的社会语境分析媒体话语构

建“新农人”形象的社会动因。 研究发现：《奋斗的新农人》对“新农人”形象的塑造主要集中于

对“新农人”坚韧不拔、勤于钻研、创造求新和具有社会责任感等良好品质的刻画；此外，《奋斗

的新农人》栏目通过指称策略、述谓策略、视角化策略和强化策略构建了有情怀、有工匠精神、有
创新精神、具有社会责任感的“新农人”形象。 媒体正面而积极的报道，改变了传统农民愚昧、
守旧、蛮干、落后等刻板的负面形象。 此外，农民作为媒体话语权力体系中的“他者化”地位被

削弱。 媒体话语背后隐藏的话语权力以及国家对“新农人”现象的支持和引导影响着社会大众

对“新农人”形象的认知，会在一定程度上推动更多“新农人”的出现，从而为农业发展、农村建设

和农民增收致富作出贡献。
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