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　 　 摘 　 要：促进共同富裕的艰巨任务在农村、在农民，而发展农村电商是推进乡村振兴、促进收

入增长、实现共同富裕的一个探索。 基于 ２０１４—２０２０ 年全国 １８０９ 个县以及淘宝村数据，构建面

板数据固定效应模型和空间杜宾模型，分析了农村电商发展对县域农村家庭收入的直接效应及其

空间溢出效应。 研究发现：与非电商村相比，农村电商显著提高了农村居民的收入水平，产生的收

入效应在电商发展水平较低、经济聚集程度不高的地区更大。 进一步分析发现，农村电商呈现较

强的空间溢出效应，且农村电商对周边地区和经济发达地区产生的溢出效应较大。 国家推进电商

进村应注重完善具有较好农业资源禀赋地区的公共基础设施，提高特色农产品在电商市场中的差

异化竞争力；鼓励农村电商跨区域发展，提倡农村电商先行区帮扶后进地区，促进农产品和农村要

素流动汇聚涓涓细流，实现互利互惠共赢、共同富裕。
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一、问题的提出

探索全面推进乡村振兴实现共同富裕的具体路径和政策是学术界的热点问题。 农村

电商在促进农业提质增效、加速乡村产业转型升级和实现共同富裕等方面作出了积极贡

献。 淘宝电商是较早进入农村的电子商务项目之一，在电商巨头阿里的支持下发展迅速，
逐渐形成“ 淘宝村” 。 ２００９—２０２１ 年，淘宝村在全国大范围内呈指数爆发式增长。 抛开数

量上的增长，淘宝村裂变式增长、集群化发展趋势依然明显，数字经济向内陆相对欠发达

地区乡村扩散的态势已显现，农村淘宝电商的发展对农民的影响也逐渐凸显。 农村淘宝

电商的发展为促进农民创业与就业，推动农村经济转型升级，维持社会和谐稳定发展，增

加农民收入提供了一条新路径 ［ １］ 。 同时，淘宝村的出现在区域间经济增长中发挥较强的

相互作用 ［ ２］ ，通过技术传导、信息传递的方式，带动周边区域的产业发展，为实现共同富裕

提供了新思路。
已有文献对农村电商的研究较为丰富，但关于农村电商的收入效应尚未达成统一。 从
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微观层面来看，农村电商发展直接作用于农户个体，提高了农村家庭的收入 ［ ３］ 。 农村电商

改变了传统农产品销售模式，提高了农产品销售量，进而提升农民的经营性收入 ［ ４］ 。 此

外，农村电商发展会产生更多的就业机会，增加农民的工资性收入 ［ ５］ 。 邱子迅和周亚虹 ［ ６］

从需求与供给两方面验证了电子商务的发展对农村家庭具有增收作用。 从宏观层面来

看，在国家大力推行农村电子商务促进乡村振兴的背景下，电子商务进农村综合示范政策

的实施在一定程度上推动了当地电子商务的发展 ［ ７］ 。 农村电子商务以低成本打破限制，
实现区域产业发展解锁，这种低成本转型是县域经济快速增长的动力 ［ ８］ 。 部分学者认为

电子商务提升农村扶贫效应会随着地区人力资本水平的不同而产生异质性，人力资本水

平越高的地区，电子商务发挥的提升扶贫效率作用越强 ［ ９］ 。 李琪等 ［ １０］ 以浙江省地级市为

研究对象，分析电子商务发展促进农民增收的直接影响机制，发现农村网商集聚对当地农

民收入增长的关系呈“ 倒 Ｕ 型” 。 同时，也有学者指出电商的发展会加剧利益和价值流入

少部分人手中，使得高收入群体的收入进一步扩大，即出现一种精英俘获的现象，这不利

于缩小贫富差距 ［ １１］ 。 过度的农村电子商务聚集会导致城乡收入差距进一步扩大，不利于

农村居民收入增长 ［ １２］ 。
在以淘宝村为代表的农村电商集聚出现之前，经济地理学领域的学者就已经开始研究

互联网经济及其溢出效应。 互联网的普及引起日常生活和整个社会经济系统的根本性改

变，对社会经济空间组织具有重要意义与影响 ［ １３］ ，因此，互联网经济的空间溢出效应不容

忽视。 我国农村电子商务的发展具有较强的空间集聚特点，主要集中在长三角、珠三角、
京津冀等东部发达地区。 淘宝村在空间上的分布以江浙沪为核心向邻近区域扩散，由东

部沿海向西部内陆梯度锐减。 不同类别的淘宝村空间分布存在差异，大多数分布于聚集

区，较少数处于城市周边地区 ［ １４］ 。 现有文献表明，农村电商发展会导致正向的空间溢出

效应，但这种溢出效应的强弱会随着区域间距离远近与空间关联性大小而发生变化。 从

长期来看，相较于高收入地区，欠发达地区能从电子商务发展中得到更大收益 ［ １５］ 。 距离

区域中心越近的地区享受到的溢出效应就越大，对本地区电子商务发展的促进作用也越

大 ［ １６］ 。 并且在不同的地理位置下，电子商务在中部地区的溢出效应最突出，其次是东部

地区 ［ １７］ 。 然而，还有学者认为当某一地区的淘宝村处于发展初期时，其对周边地区的经

济辐射和拉动作用不是很强。 就地级市一级单元而言，农村电商的空间溢出效应并不

明显 ［ １０］ 。
基于上述讨论，已有文献大多从微观农户视角考察农户参与农村电商活动对家庭收入的

影响，但基于县域层面乃至村域层面解释电商进村政策效应的相关实证研究不多，农村电商

发展与农村居民收入在空间上的关联性分析有待补充。 基于此，本文以淘宝村为农村电子商

务发展的切入点，借助交易成本理论和新经济地理学的相关理论知识，从县域单元层面分析

农村电商对农村居民收入的影响及其空间溢出效应。

二、理论分析框架

（一）收入效应分析

一方面，在信息通讯技术和互联网发展不发达地区，农民的生产经营决策往往具有局部

性、滞缓性、粗略性等特点。 在传统交易模式下，农民往往缺乏对市场信息的及时获取和准确

了解，导致小农户与大市场之间农产品的价格、需求量等信息严重失衡。 由于存在信息不对

称，农民在进行生产决策时往往处于被动状态，在整个市场交易中也处于劣势地位。 借助互
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联网的优势，农村电商使信息的传播变得顺畅 ［ １８］ 。 淘宝村的建设和发展可以有效缓解小农

的信息不对称，打破跨区域、跨层次的信息壁垒，使农民在交易中更好地了解市场信息，更快

地掌握市场动态和价格变化，改变其作为“价格接受者”的被动局面，从而在大市场交易中占

据更有利的位置。 农民可以根据市场需求开展农业生产，甚至以销定产，这在很大程度上保

障了农产品的销量和价格，进而会提高农民的收入。 农民既可以通过淘宝网直接销售农产

品，简化交易环节，减少中间环节；也可以利用淘宝电商平台提供的物流、金融等配套服务，进
一步提高交易效率。 淘宝电商既能够为农民提供销售渠道和机会，直接增加农民收入，也能

够通过经营、运营等方式，让农村淘宝平台获得利润，再回馈给农民，为农村经济的发展注入

新的活力，进一步促进农村经济的发展。
另一方面，通过降低信息、搜索、合作等交易成本，农村电商可以促进资源高效利用，

推动农村经济的发展。 首先，农村淘宝电商可以降低市场信息的获取成本，提高信息的透

明度和可获性。 农村淘宝电商为农民提供了一个公开透明的交易平台，从而降低其交易

成本。 其次，农村淘宝电商能够降低交易搜索成本，提高交易效率。 相较于小户，大户在

一定程度上可以对接大市场，但往往议价能力较弱。 而农村淘宝电商通过在线销售的形

式，能够快速匹配买卖双方，降低搜索成本，提高交易效率。 最后，农村淘宝电商能够降低

交易合作成本，促进资源的高效利用。 农村淘宝电商可以打破地理区域和交易对象的限

制，有利于加快农产品流通速度，增加农产品销量，提高农民收入。 此外，农村电商改变了

农产品的传统销售模式，农户可以通过淘宝等平台开展线上销售活动，价格公开透明且有

较正规的契约保护。 农户的交易方式从 Ｃ２Ｂ２Ｃ 到 Ｃ２Ｃ，实现了 “ 点对点 ” “ 一对一 ” 的销

售，在减少中间商环节、降低交易成本的同时，提高产品生产的针对性，降低风险、提高效

益，促进农民增收。
由此，本文提出假说 １：淘宝村发展能促进当地农村居民增收。
（二）溢出效应分析

农村电商对农民收入的空间溢出效应可以从以下三个方面来解释。 首先是“扩散效应” 。
在农村淘宝电商发展初期，部分自然资源丰富、地理区位便利和制度环境良好的地区能够率

先垂范，成为农村淘宝电商聚集区，借助周边地区各种生产要素的流入，本地农村淘宝电商规

模逐渐扩大，农村电商的优势逐步显现。 随后，优势地区发展起来的人力资本、技术支持、资
金链以及有关可借鉴的发展经验等要素会逐渐向周边地区溢出。 农村淘宝电商可以产生明

显的“扩散效应” ，促进周边地区农民收入提升。
其次是“示范效应” 。 在农村淘宝电商发展水平较高的地区，农村淘宝电商的典型成功案

例会对周边地区的农村发展淘宝电商的意愿产生显著的刺激作用，提振周边地区利用淘宝电

商创业致富的信心，激发周边地区的模仿和学习动机。 本地农村淘宝电商的发展能够对周边

地区产生显著的 “ 示范效应 ” ，带动周边地区农村经营方式转变，提高周边地区经济发展

水平。
最后是“互馈效应” 。 本地农村淘宝电商的发展可以促进周边城市或乡镇的物流、仓储、

快递等企业与农村淘宝电商平台相互配合，形成新的产业链条和价值链条，从而带动周边地

区的经济发展。 本地和周边地区之间要素的传递和信息的沟通，有利于两地区农村淘宝电商

之间形成合作和良性竞争，为农村淘宝电商的发展提供了良好的市场环境。
由此，本文提出假说 ２：淘宝村发展对周边地区农村居民收入提高产生正向的空间溢出

效应。
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三、数据、模型与变量选择

（一）数据来源与处理

数据来源主要包括两部分：第一，淘宝村的数据根据阿里研究院于 ２０１４—２０２０ 年公布的

淘宝村名单统计整理得出。 第二，县域数据参考了《中国县域统计年鉴 ２０２０》中所包含的县

域名单。 其中，县域样本的选择主要基于以下考虑：一是剔除了县城关键变量数据缺失的样

本；二是剔除了在研究期内行政区域发生变化的部分县域。 最终，本文构建了 ２０１４—２０２０ 年

的面板数据，研究样本区域为我国 ２７ 个省的 １８０９ 个县。 此外，本文中的农村居民可支配收

入、地区生产总值、常住人口数、县域行政区域总面积、农业机械总动力、规模以上工业企业数

量、固定电话用户数、普通中学在校学生数、城乡居民储蓄存款余额、地方政府财政支出、第一

二三产业增加值等数据均来自各省市历年统计年鉴。 部分数据缺失值通过中国经济信息网

统计数据库、国研网（教育版）县域经济数据及各省、市及区县统计公报和统计年数据补全，
少量缺失值通过线性插值法进行填补。 而作为工具变量使用的省级互联网相关行业从业人

员数量和城镇就业人员数来源于国家统计局统计数据。
根据农村居民收入的核密度图（图 １） ，实线表示有淘宝村的县域农村居民人均可支配收

入，虚线表示无淘宝村的县域农村居民人均可支配收入。 可以发现，相较于无淘宝村的县域，
有淘宝村县域的农村居民人均可支配收入普遍更高。

图 １　 县域有无淘宝村与农村居民人均可支配收入的核密度图

（二）模型设定

为检验农村电商发展与农村居民收入的关系，构建模型如下所示：
ｉｎｃｏｍｅ ｉｔ ＝ α０ ＋ α１ ｎｕｍ ｉｔ ＋ α２ ｘ ｉｔ ＋ μ ｉ ＋ υ ｔ ＋ ε ｉｔ （ １）

（ １）式中， α０ 为常数项， α１ 和 α２ 表示变量的系数，下标 ｉ 代表县域， ｔ 表示年份（ ｔ ＝ ２０１４，
…， ２０２０） ；被解释变量 ｉｎｃｏｍｅ ｉｔ 表示 ｉ 地区 ｔ 年的农村居民人均可支配收入；核心解释变量

ｎｕｍ ｉｔ 表示 ｉ 县在 ｔ 年的淘宝村数量， ｘ ｉｔ 表示一系列可能影响到农村居民人均可支配收入的控

制变量，包括人口密度、工业企业数、固定电话用户、农业机械水平、教育水平、居民储蓄、人
均 ＧＤＰ、政府支出、第一产业增加值、第二产业增加值、第三产业增加值等； μ ｉ 和 ｖ ｔ 分别表示

个体固定效应和时间固定效应， ε ｉｔ 表示随机扰动项。
为了进一步研究农村发展及其空间溢出与农民收入的关系，即某县淘宝村的发展作为外

生变量对其他地区农村居民收入所产生的影响，或其他地区淘宝村的发展对本地农村居民收

入的影响。 本文在（ １）式的基础上加入空间权重矩阵 Ｗ，构建空间杜宾模型（ ＳＤＭ） ，该模型

的优势在于回归系数同时包含了被解释变量和解释变量的空间滞后项，可以直接计算出直接
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效应和间接效应，同时可以避免变量内生性导致的有偏、不一致的结果。 具体模型设定如下：
ｉｎｃｏｍｅ ｉｔ ＝ ρＷ ｉｎｃｏｍｅ ｉｔ ＋ α１ ｎｕｍ ｉｔ ＋ γＷ ｎｕｍ ｉｔ ＋ α２ ｘ ｉｔ ＋ δＷ ｘ ｉｔ ＋ μ ｉ ＋ υ ｔ ＋ ε ｉｔ （ ２）

Ｗ ＝

０ … ｗ １ ｊ

︙ ⋱ ︙
ｗ ｉ１ … ０

é

ë

ê
ê
ê
ê

ù

û

ú
ú
ú
ú

（ ３）

（ ２）式中 Ｗ 为 １８０９∗１８０９ 县域层面的空间权重矩阵。 Ｗｉｎｃｏｍｅ 和 Ｗｎｕｍ 分别表示农村

居民收入和县域淘宝村数量的空间滞后项。 其余解释变量与 （ １） 式保持一致。 根据已有的

研究，农村电商的发展具有很强的空间相关性。 因此，本文将分别使用包括邻接权重矩阵、交
通距离矩阵和经济地理权重矩阵来验证。 首先，根据地理学第一定律，“任何事物之间都相

关，只是相近的事物关联更密切” ，即使随着互联网的发展和信息通信技术的进步，地理距离

仍然是地区与地区之间存在经济联系的客观因素之一。 因此，本文选取县域与县域之间是否

相邻来制作空间权重矩阵 ｗ １
ｉｊ， 若两个地区拥有相同的边界，则空间权重矩阵的元素取值为

１，否则为 ０。 其次，考虑到空间邻接矩阵所包含的空间溢出范围太小，并且信息传递和经济

流动受到地理距离的影响，本文用两地之间最短公路交通距离来构建交通距离矩阵 ｗ ２
ｉｊ， 相关

数据通过百度地图抓取，其中 ｄ 表示 ｉ 县与 ｊ 县之间最短交通距离，平方之后取倒数构成交通

距离矩阵的元素。 最后，由于不同地区的经济发展水平存在空间相关且两地相互影响强度不

同，本文根据交通距离矩阵和两地的经济发展水平构建新的经济地理矩阵 ｗ ３
ｉｊ。 其中观察期

内 ｉ 县的人均生产总值，表示样本期内所有样本县域的人均生产总值加总。

ｗ １
ｉｊ ＝

１，县域 ｉ 和 ｊ 相邻

０，县域 ｉ 和 ｊ 不相邻{ （ ４）

ｗ ２
ｉｊ ＝

１
ｄ２， ｉ ≠ ｊ

０， ｉ ＝ ｊ

ì

î

í

ïï

ïï

（ ５）

ｗ ３
ｉｊ ＝ ｗ ２

ｉｊ∗ｄｉａｇ
ｙ－ １

ｙ－
，
ｙ－ ２

ｙ－
，…，

ｙ－ ｎ

ｙ－
æ

è
ç

ö

ø
÷ （ ６）

（三）变量选择

１ ．被解释变量

选取县级层面的农村居民人均可支配收入作为被解释变量，以 ２０１４ 年为基期，运用各省

居民消费价格指数，对农村居民可支配收入进行平减。
２ ．解释变量

核心解释变量为县级行政单位中被认定为淘宝村的行政村数量，以此衡量我国县域农村

电子商务的发展程度。
３ ．控制变量

参考现有文献，本文控制变量主要包括：人口密度，用来控制地区的经济集聚程度 ［ １９］ ；工
业企业数，用来控制当地工业发展情况；固定电话用户，用来控制当地的信息通讯基础设施水

平；农业机械水平，用来控制地区农业生产效率对农村居民可支配收入的影响；教育水平，用
来控制一个地区的平均教育水平；居民储蓄，用来控制居民储蓄对经济发展的影响；人均

ＧＤＰ，用来控制地区的经济发展水平；政府支出，用来控制地区政府的财政支持力度；地区第

一、二、三产业增加值，用来衡量当地的产业结构。
各变量具体定义如表 １ 所示。
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表 １　 变量定义与描述性统计

变量 解释 均值 标准差

农村居民收入 县级层面的农村居民人均可支配收入（元） １２５２２ ．１１０ ４８５４ ．５８４

淘宝村 县级行政单位中被认定为淘宝村的行政村数量（个） １．０９２ ７ ．０７１

人口密度 县域年末常住人口数量除以行政区域土地面积（百人 ／ 平方公里） ３２２ ．８３５ ３３５ ．４７８

工业企业数 县级规模以上工业企业数量（个） １３１ ．３５８ ２０９ ．１１６

固定电话用户 县级固定电话用户数（万户） ４．９６６ ８ ．０２８

农业机械水平 县级农业机械总动力（千万瓦特） ４６ ．９６０ ４２ ．０６０

教育水平 县级普通中学在校学生数量（万人） ２．４６１ １ ．９６５

居民储蓄 县级城乡居民储蓄存款余额（亿元） １６２ ．８９９ １９３ ．９２７

人均 ＧＤＰ 县级层面人均生产总值（万元） ４．４５５ ３ ．２９９

政府支出 县级一般公共预算支出（亿元） ３８ ．１３９ ２８ ．５５９

第一产业增加值 地区第一产业生产总值的增加值（亿元） ２８ ．６２１ ２１ ．５８２

第二产业增加值 地区第二产业生产总值的增加值（亿元） １０４ ．１２９ １５８ ．３６１

第三产业增加值 地区第三产业生产总值的增加值（亿元） ９２ ．１９８ １３２ ．８８１

四、实证结果与分析

（一）农村电商对农村居民收入的影响

１ ．基准回归

县域内淘宝村数量对当地农村居民人均可支配收入影响的基准回归结果见表 ２。
表 ２　 淘宝村对农民收入影响的基准回归结果 （ Ｎ ＝ １２６６３）

变量 （ １） （ ２） （ ３）

淘宝村 ３８ ．８９１∗∗∗（ ５ ．７３５） １４ ．０３０∗∗∗（ ３ ．４２０） １３ ．０８０∗∗∗（ ３．５３９）

人口密度 ０ ．４１３∗∗∗（ ０ ．０８６） ０ ．２１７∗∗∗（ ０．０７９）

工业企业数 １ ．０５７∗∗∗（ ０ ．３１１） ０ ．６８６∗∗（ ０．３２０）

固定电话用户 － ０．８０１（ １ ．２０６） － １．６１２（ ０ ．９９２）

农业机械水平 ３ ．８８４∗∗∗（ ０ ．９５５） ３ ．４７０∗∗∗（ ０．９２８）

教育水平 ８．１３７（ ２１ ．３５４） － ０．８２０（ ２１ ．５９３）

居民储蓄 ４ ．８０６∗∗∗（ ０ ．３９５） ３ ．４２４∗∗∗（ ０．４６７）

人均 ＧＤＰ ３６．４９６∗∗∗（ １０ ．６５０） ９ ．７１７（ １０ ．４９０）

政府支出 ７ ．４３４∗∗∗（ １ ．８１４） ３ ．６２０（ ２ ．２８１）

第一产业增加值 － １．４２７（ ２ ．２２５）

第二产业增加值 ０ ．７９２∗（ ０．４７７）

第三产业增加值 ３ ．３０７∗∗∗（ ０．７２３）

常数项 １００９２．７４７∗∗∗（ ２０ ．５２４） ８７３３ ．９６１∗∗∗（ １１２ ．３７９） ９０００．３５４∗∗∗（ １２３ ．４８１）

Ｒ２ ０ ．８９５ ０ ．９１２ ０ ．９１４

个体效应 控制 控制 控制

时间效应 控制 控制 控制

　 　 注：括号内为稳健标准误；∗、∗∗和∗∗∗分别表示在 １０％、５％和 １％的水平上显著。 下表同。

（ １）列为未加入控制变量的估计结果，结果表明淘宝村的数量对农村居民人均可支配收

入产生了显著的正向影响，（ ２） 列在（ １） 列的基础上加入了地区经济发展水平的控制变量，
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（ ３）列在（ ２）列的基础上加入了第一、二、三产业增加值来控制地区产业结构，结果均表明淘

宝村数量对农村居民人均可支配收入有显著的促进作用，并且县域内淘宝村数量每增加 １ 个

单位，当地农村居民人均可支配收入将显著提升 １３ ．０８ 个单位。 此外，从控制变量来看，人口

密度、工业企业数量、农业机械水平、居民储蓄水平、第三产业增加值等对农村居民人均可支

配收入也存在显著的正向影响。
２ ．内生性检验

考虑到用淘宝村数量来衡量农村电子商务发展指标可能存在反向因果和遗漏变量导致

的内生性问题。 一方面，经济发达地区的农村本就具备较完善的基础设施、相对健全的市场

机制，因而会形成更多的淘宝村；另一方面，农村居民收入受到其他不可观测因素的影响。 此

外，农村电商发展会提升县域农村家庭收入，而农村收入水平提高也会催生农村电商的发展。
因此，本文使用工具变量法来解决可能存在的内生性问题。 参考李琪等 ［ １０］ 的做法，选取样本

期内省级互联网相关行业从业人员比例作为工具变量。 其内在逻辑在于：（ １）互联网相关行

业从业人员比例反映了地区信息技术业的发展水平，与淘宝村的发展趋势存在一定关系，地
区互联网相关行业从业人员比例越高，形成淘宝村的可能性越大；（ ２） 省级层面的互联网相

关行业从业人员比例很难直接影响到县级层面农村居民人均可支配收入。
工具变量法估计结果见表 ３。 从第一阶段的回归结果可以看出，互联网相关行业从业人

员比例与淘宝村之间呈显著的正向关系，第一阶段 Ｆ 值为 ２１ ． ０２，表明不存在弱工具变量。
第二阶段的回归结果表明淘宝村的发展显著促进了农村居民收入，与基准回归结果一致。 假

说 １ 得以验证。
表 ３　 工具变量 ２ＳＬＳ 回归结果 （ Ｎ ＝ １２６６３）

变量
（ １） （ ２）

第一阶段：淘宝村 第二阶段：农村居民收入

淘宝村 １４８ ．２６３∗∗∗（ ３ ．４７）

互联网相关行业从业人员比例 １ ．０６２∗∗∗（ ４ ．５８）

其他变量 控制 控制

弱工具变量检验 ２１ ．０１８

Ｆ 值 ２１．０２∗∗∗

　 　 注：括号内为 ｔ 值和 ｚ 值。

３ ．异质性分析

不同地区电商发展水平不同，导致各地区农民收入水平本身就会存在系统性差别。 如果

不考虑不同地区间电商发展水平的异质性，会低估农村电商对农民收入的促进作用。 因此，
有必要按照是否为电商百强县对样本进行划分，进一步明晰农村电商对农民增收的效应。 根

据农业农村部信息化中心发布的《 ２０２１ 全国县域数字农业农村电子商务发展报告》 ，电商百

强县网络零售额占全国网络零售总额的 ５４％。 本文将研究样本分为电商百强县和非电商百

强县再次进行分析，回归结果见表 ４。 结果表明非电商百强县中淘宝村的发展对农村居民收

入的提升作用更大。 当前电商百强县绝大多数集聚在东部地区，已然形成了较成熟的农村电

商集群，使得该地区电商农户的竞争更为激烈，收益提高比例较低。 而非电商百强县正处于

农村电商发展的上升期，淘宝村的形成、电商进村的引流，使得位于非电商百强县的淘宝村对

农民收入具有更大的正向边际效应。
一个地区的人口密度可以反映其经济集聚程度，而淘宝村的发展在一定程度上依赖当地

的经济集聚程度。 人口密度越大的地区，其经济发展水平相对也越高。 因此，有必要按照不
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同地区的人口密度进行异质性分析。 本文借鉴了葛美玲等 ［ ２０］ 的研究，将样本县域按照人口

密度进行划分，其中人口密度大于 ５００ 人 ／平方公里的为人口密集地区，人口密度小于等于

５００ 人 ／平方公里且大于 ２００ 人 ／平方公里的为人口中等地区，人口密度小于等于 ２００ 人 ／平
方公里的为人口稀疏地区。 结果表明，人口密集地区和人口中等地区淘宝村对农村居民收入

有显著的促进作用，且对于人口中等地区的促进作用更大，但在人口稀疏地区并没有显著影

响。 人口密集地区更有利于农村电商发挥集聚效应，但是过度的人口密集会导致劳动力市场

竞争加剧，进而降低淘宝村带来的增收效应。 而在人口稀疏地区，以仓储物流配送为主的农

村电商体系并不完善，电商发展水平落后，导致淘宝村的增收效应难以显现。
表 ４　 异质性分析的回归结果

变量
是否电商百强县 人口密度

电商百强县（ １） 非电商百强县（ ２） 人口密集地区（ ３） 人口中等地区（ ４） 人口稀疏地区（ ５）

淘宝村 ７．２６９∗∗（３．４０９） ６３．２２１∗∗∗（２０．５６１） １２．７０３∗∗∗（３．７０７） ３７．３５８∗∗∗（１１．０００） ４１．２５１（３７．７２５）

其他变量 控制 控制 控制 控制

个体效应 控制 控制 控制 控制 控制

时间效应 控制 控制 控制 控制 控制

观测值 ５３９ １２１２４ ２７０５ ３９３８ ６０２０

Ｒ２ ０．９５０ ０ ．９１３ ０ ．９２５ ０ ．９３６ ０ ．８９９

（二）农村电商增收效应的空间溢出检验

为检验空间溢出效应，采用莫兰指数来检验被解释变量和核心解释变量的全局空间相关

性，并用莫兰散点图检验被解释变量的局部空间相关性。 全局莫兰指数的计算方式如下：

Ｍｏｒａｎ􀆳ｓＩ ＝
∑ ｎ

ｉ ＝ １∑
ｎ

ｊ ＝ １
ｗ ｉｊ（ ｘ ｉ － ｘ） （ ｘ ｊ － ｘ）

Ｓ２∑ ｎ

ｉ ＝ １∑
ｎ

ｊ ＝ １
ｗ ｉｊ

（ ７）

其中， Ｓ２ ＝ １
ｎ ∑

ｎ

ｉ ＝ １
（ ｘ ｉ － ｘ） ２，ｘ ＝ １

ｎ ∑
ｎ

ｉ ＝ １
ｘ ｉ 表示 ｉ 县域的观测值，ｎ 表示县域总数， ｗ ｉｊ 表示空

间权重矩阵中的第 ｉ 行第 ｊ 列元素。 莫兰指数的取值范围是［ －１，１］ ，当莫兰指数为正时表示

空间正相关，为负时表示空间负相关，其绝对值大小表示空间相关程度大小。
图 ２ 是农村居民人居可支配收入的局部莫兰散点图，从图中可以看出，目前我国县域农

村居民人均可支配收入的分布主要集中在“高－高”聚集区和“低－低”聚集区，即表现出高收

入地区被高收入地区包围，低收入地区被低收入地区包围的空间特征。

图 ２　 农村居民人均可支配收入的莫兰散点图
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表 ５ 和表 ６ 分别汇报了三种空间权重矩阵下 ２０１４—２０２０ 年各县域农村居民人均可支配

收入和淘宝村数量的全局莫兰指数。 在三种空间权重矩阵下的全局莫兰指数均显著为正，结
果表明各县域农村居民收入和淘宝村数量存在全局空间正相关性。 并且随着时间推移，全局

空间正相关性总体上呈现逐渐增强的趋势，说明农村居民人均可支配收入和淘宝村具有越来

越明显的空间集聚特性。
表 ５　 农村居民人均可支配收入的全局莫兰指数

年份
Ｍｏｒａｎ􀆳ｓＩ ｚ Ｍｏｒａｎ􀆳ｓＩ ｚ Ｍｏｒａｎ􀆳ｓＩ ｚ

空间邻接矩阵 交通距离矩阵 经济地理矩阵

２０１４ ０ ．７１８∗∗∗ ４７ ．２３６ ０ ．４５７∗∗∗ ８８ ．２３１ ０ ．１９０∗∗∗ １８３ ．４５１

２０１５ ０ ．７２０∗∗∗ ４７ ．３７１ ０ ．４６３∗∗∗ ８９ ．３４８ ０ ．１９５∗∗∗ １８８ ．０９４

２０１６ ０ ．７１６∗∗∗ ４７ ．１２９ ０ ．４６０∗∗∗ ８８ ．７８８ ０ ．１９４∗∗∗ １８６ ．９９１

２０１７ ０ ．７１９∗∗∗ ４７ ．３００ ０ ．４６３∗∗∗ ８９ ．４７０ ０ ．１９６∗∗∗ １８８ ．５７２

２０１８ ０ ．７２１∗∗∗ ４７ ．４８１ ０ ．４６６∗∗∗ ９０ ．０６４ ０ ．１９７∗∗∗ １８９ ．８１０

２０１９ ０ ．７２３∗∗∗ ４７ ．５７９ ０ ．４７０∗∗∗ ９０ ．７０３ ０ ．１９９∗∗∗ １９１ ．４７６

２０２０ ０ ．７２２∗∗∗ ４７ ．５１１ ０ ．４７０∗∗∗ ９０ ．６８６ ０ ．１９９∗∗∗ １９２ ．１８５

表 ６　 淘宝村数量的全局莫兰指数

年份
Ｍｏｒａｎ􀆳ｓＩ ｚ Ｍｏｒａｎ􀆳ｓＩ ｚ Ｍｏｒａｎ􀆳ｓＩ ｚ

空间邻接矩阵 交通距离矩阵 经济地理矩阵

２０１４ ０ ．１７３∗∗∗ １１ ．６８０ ０ ．０８０∗∗∗ １５ ．９７１ ０ ．０２９∗∗∗ ２８ ．９５０

２０１５ ０ ．２４５∗∗∗ １６ ．６３１ ０ ．１１５∗∗∗ ２３ ．０１１ ０ ．０４９∗∗∗ ４８ ．６０６

２０１６ ０ ．２１２∗∗∗ １４ ．５３０ ０ ．１１３∗∗∗ ２２ ．６５２ ０ ．０５１∗∗∗ ５０ ．８２４

２０１７ ０ ．２６９∗∗∗ １８ ．４０９ ０ ．１４５∗∗∗ ２９ ．２２２ ０ ．０５８∗∗∗ ５８ ．４０９

２０１８ ０ ．２８３∗∗∗ １９ ．２７８ ０ ．１５０∗∗∗ ３０ ．１２１ ０ ．０６０∗∗∗ ６０ ．００１

２０１９ ０ ．３０２∗∗∗ ２０ ．４３２ ０ ．１７１∗∗∗ ３３ ．８９９ ０ ．０６７∗∗∗ ６６ ．９６９

２０２０ ０ ．３０９∗∗∗ ２０ ．８５６ ０ ．１７５∗∗∗ ３４ ．７４０ ０ ．０７０∗∗∗ ６８ ．８４６

　 　 由于空间杜宾模型（ ＳＤＭ）在一定条件下会退化为空间滞后模型（ ＳＡＲ）和空间误差模型

（ ＳＥＭ） ，在构建淘宝村对农村居民可支配收入影响的空间计量模型之前，需要检验模型中的

误差项和滞后项是否存在空间相关性，以降低因模型设定不足带来的偏差。 本文分别采用拉

格朗日乘子检验、空间 Ｈａｕｓｍａｎ 检验、ＬＲ 检验和 Ｗａｌｄ 检验等方法对空间面板模型进行检验，
回归结果表明，空间误差模型和空间滞后模型的 Ｌａｇｒａｎｇｅ Ｍｕｌｔｉｐｌｉｅｒ 和 Ｒｏｂｕｓｔ ＬＭ 均在 １％显

著性水平上显著，并且 ＳＤＭ 模型空间 Ｈａｕｓｍａｎ 检验的结果也显著，表明选择固定效应模型更

优。 同时，ＬＲ 检验和 Ｗａｌｄ 检验结果都通过了 １％的显著性检验，表明 ＳＤＭ 模型不能退化为

ＳＡＲ 模型和 ＳＥＭ 模型。
表 ７ 汇报了三种空间权重矩阵下的空间杜宾模型回归结果。 首先，从直接效应来看，农

村居民收入在三种空间权重矩阵下的空间自相关系数显著为正，表明淘宝村促进了本地农村

居民收入的增长，并且农村居民收入对周边地区存在正向的空间溢出效应，即本地农村居民

收入的增长会通过地理位置和经济上的联系，显著改善周边地区的农村居民收入。 其次，从
间接效应来看，在空间邻接矩阵和经济地理矩阵下，淘宝村的系数均在 １％的显著性水平上显

著，周边地区淘宝村的发展会对本地农村居民收入产生一定的促进作用，而在交通距离矩阵

下，淘宝村的空间溢出效应不明显，可以解释为淘宝村之类农村电商的发展存在地域局限性，
但是因为经济发展水平高的地区会产生更强的空间辐射作用，这种因地理特征导致的局限性

４４１

南京农业大学学报（ 社会科学版） 第 ２４ 卷



并不明显，反而空间溢出效应的影响更大。 其缘由是在淘宝村发展初期，拥有丰富资源、便利

区位和优越制度等条件的地区能够率先形成电商集聚，逐步形成“示范效应” ，且随着要素向

该区域流入，地区内参与电商的农户逐渐增多，农村电子商务的发展优势逐步凸显。 同时，优
势地区发展后的资本、劳动力、技术和发展经验等要素也会逐渐向农村电子商务发展滞后地

区溢出，从而产生明显的“扩散效应” 。 假说 ２ 得以验证。 然而，本文在检验不同地区农村电

商发展的溢出效应时，因受数据制约，未能充分识别区域之间要素和产品的真实流动情况，这
可能会提高农村电商发达地区的溢出效应水平。 因此，如何利用电商平台等渠道的大数据优

化识别策略是一个方向。
表 ７　 淘宝村溢出效应的回归结果

　 　 变量 空间邻接矩阵 交通距离矩阵 经济地理矩阵

直接效应 ５ ．４１１∗∗∗（ １ ．００７） ２ ．３５８∗∗（ ０ ．９９９） ３ ．３０６∗∗∗（ １ ．１６７）

间接效应 ２５ ．０８１∗∗∗（ ３ ．６０７） － ３．８２６（ １６ ．４１１） ３１１ ．０１２∗∗∗（ ４３ ．０８８）

总效应 ３０ ．４９２∗∗∗（ ４ ．０８２） － １．４６７（ １６ ．１７８） ３１４ ．３１８∗∗∗（ ４２ ．７３３）

Ｒ２ ０ ．４８７ ０ ．２４２ ０ ．５３０

其他控制变量 控制 控制 控制

时间效应 控制 控制 控制

个体效应 控制 控制 控制

五、结论与启示

促进共同富裕，关键在于重视促进农民农村共同富裕，而缩小收入差距是共同富裕的本

质要求之一，也是“共同” 的要义 ［ ２１－ ２３］ 。 随着我国数字经济和电子商务的不断发展，政府对

农村电子商务促进乡村振兴的投入支持力度不断加大，农村电子商务的发展越来越受到重

视。 本文以 ２０１４—２０２０ 年全国 ２７ 个省 １８０９ 个县的宏观面板数据为基础，以淘宝村发展为

切入点，使用双向固定效应模型和空间杜宾模型探讨了农村电商发展对农村居民收入的影响

及空间溢出效应，结果表明农村电商对农村居民收入产生了显著的正向影响，且农村电商的

增收效应在电商发展水平较高的地区小于电商发展水平较低的地区，增收效应在人口密集区

域小于人口中等区域。 此外，农村电商发展和农村居民人均可支配收入在空间上具有一定的

相关性。 具体而言，淘宝村对农村居民收入的影响具有一定的空间溢出效应，不仅本地的淘

宝村发展会直接提高本地农村居民的收入，周边地区或者是经济发达地区淘宝村的发展也会

对本地农村居民收入增长产生一定的促进作用。
为了进一步提升淘宝村发展所带来的增收效应，本文提出以下政策建议：第一，加强基础

设施和电商平台建设。 在农业资源禀赋较好、产业具有特色的地区，加大电商平台建设，使更

多农村特色产品通过电商平台进入大市场。 地理位置偏远和交通运输不便等空间上的条件

会约束淘宝村的发展，政府可加大小额优惠贷款、技术支持等形式的扶持力度，完善农村地区

的网络和交通物流基础设施，帮助农村地区建立规范的电商平台、完善的物流体系等。 第二，
鼓励农村电商跨区协调发展。 淘宝村的间接效应大于直接效应表明，农村电子商务的发展对

周边地区经济发展的带动作用更大，因此政府应该鼓励电商企业进行跨区合作。 在经济薄弱

地区或人口稀疏地区，可以通过建立仓储基地和物流配送中心，提升当地的物流水平，通过技

术共享、资源流动和市场调节，促进周边地区农村居民收入的增长。 此外，还可以通过电商中

心跨区域的转移，降低因本地电商过度聚集的抑制效应，达到区域协调发展的目标，实现互利
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共赢。 第三，提倡农村电商“先富”带动“后富” 。 在农村电商领域，一些经济发达地区的农村

电商发展已经取得了较好的成绩，成为“先富” 的代表。 充分发挥经济发达地区的带头示范

作用，通过经验指导、电商观摩培训等形式，提高淘宝村电商从业人员的技术水平和管理能

力，实现“先富”带动“后富” ，促进农村居民收入增长。
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